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Edukacja ekologiczna to jeden z waznych obszaréw, w ktéorym Wodociagi Miasta Krakowa S.A.

juz od wielu lat prowadza aktywne, wielokierunkowe dziatania. Aktualnie przedstawiamy
propozycje projektu skierowanego do nauczycieli i 0séb pracujacych z dzie¢mi.

Garsé pomystow, ktére moga by¢ realizowane jako caty scenariusz lub oddzielne zabawy i zadania.
Niech stang sie inspiracja do ciekawych zaje¢, podczas ktorych dzieci zyskaja niezbedna wiedze

o klimacie i potacza ja z praktycznymi dziataniami. Dbato$¢ o planete oraz troska o srodowisko

to wazne wyzwanie w czasach szybkiego rozwoju cywilizacyjnego, gospodarczego, przemystowego
i technologicznego, a ksztattowanie postaw proekologicznych ma duze znaczenie. Wierzymy,

ze edukacja ekologiczna oraz wprowadzanie w zycie dobrych praktyk moga wiele zmienic¢ na lepsze.

METODY:

Aktywizujaca, praktyczna, poszukujgca.

FORMY:

Zbiorowa, grupowa, indywidulna.

CZAS TRWANIA ZAJEC:

W zaleznosci od mozliwosci percepcyjnych dzieci i ich zainteresowania tematem.

SCENARIUSZ ZAWIERA:
Odnosniki do kart pracy, szablonéw i dodatkowych materiatow.



# wovocua
e ‘W’ Miasta Krakowa

WODOCIAGI MIASTA KRAKOWA

SZTUKA PRZEKONYWANIA, CZYLI PROPOZYCJA PRZYGOTOWANIA
WRAZ Z UCZNIAMI KAMPANII SPOLECZNEJ NA RZECZ WODY.

Kampania spoteczna to forma wspierania idei spotecznych, polegajaca na przedstawieniu
roznorodnych dziatan, skierowanych do okreslonej grupy.

Celem zadania jest zwiekszenie wiedzy na temat zagrozen wynikajacych ze zmian
klimatycznych. Nacisk ktadziony jest na problemy zwigzane z nieracjonalnym
gospodarowaniem zasobami wodnymi.

ETAPY PRACY NAD KAMPANIA:

LI NN

o

Ustalenie problemu i celu spotecznego.

Okreslenie grupy docelowej (ustalenie odbiorcy kampanii).

Ustalenie przestania kampanii (przygotowanie haset przewodnich).

Zebranie informacji (danych, badan, dowodéw swiadczacych o stusznosci idei).
Przeprowadzenie wsrod ucznidow ankiety dotyczacej wiedzy zwigzanej

z ustalonym problemem spotecznym.

Dobranie metod promowania kampanii (mozna porozmawiac z uczniami

nad najciekawszymi i zgodnymi z obecnymi trendami i kanatami dotarcia do odbiorcy).

Przygotowanie propozycji dziatan artystycznych, mogacych stac sie elementem kampanii spotecznej
na rzecz ochrony zasobéw wodych.

Ponizej przedstawiamy inspiracje dotyczace stworzenia wydarzen lub dziet sztuki, ktére pomoga
zrozumied, jak waznym elementem naszego zycia jest woda oraz jakie sg sposoby jej oszczedzania.




WODOCIAGI

Miasta Krakowa

AKADEMIA

WODNYCH

AGENTOW
WODOCIAGI MIASTA KRAKOWA

INSPIRACJA 1

WODA NA WAGE ZtOTA - projekt muralu

Nauczyciel inicjuje rozmmowe na temat wody na swiecie, z naciskiem na ilos¢ wody stodkie;.
Do wykorzystania ilustracje (materiat nr 1).

INFORMACJA

DZIAtANIE:

Uczniowie maja za zadanie przygotowac projekty murali w oparciu o hasto ,woda na wage ztota” inspiru-
jac sie $ciennymi dzietami m.in brytyjskiego artysty Banksy, ktory zadziwia swiat swoimi niekonwencjo-
nalnymi pomystami poruszajac wazne dla spoteczenstwa tematy.

Tematem prac bedzie pokazanie, jak mato na Ziemi mamy wody pitne;j.

INFORMACJA

Przy okazji mozna przeprowadzi¢ dyskusje
o réznicach pomiedzy muralem, a graffiti.
Moze by¢ to punkt wyijscia do rozmowy

na temat tego, czym jest wandalizm.

Graffiti czesto umieszczane jest bez
zezwolenia na murach budynkow,

w tym réwniez zabytkowych.

Przez wielu ludzi uwazane jest za dzieto
sztuki ulicznej, a przez innych za oszpecanie.
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INSPIRACJA 2

KAZDA KROPLA SIE LICZY - artystyczne instalacje

Nauczyciel inicjuje rozmowe z uczniami na temat tego, czy wiedza, ile zuzywaja wody podczas codziennych
czynnosci, takich jak kapiel w wannie, pranie, mycie naczyn itp. Wyjasnia czym jest slad wodny.

[los¢ wody, ktora wykorzystujemy do produkgji i konsumpcji produktéw ma wptyw
na zuzycie zasobow wody stodkiej.

Zasoby wodne na swiecie to przede wszystkim otwarte zbiorniki pokrywajace
powierzchnie Ziemi. Wsréd nich znajdujg sie: oceany, morza, jeziora, rzeki i stawy.
Woda zajmuje 71% powierzchni naszej planety, z czego tylko 2,5% to woda stodka,
w tym 1% stanowi woda pitna.

INFORMACJA

Slad wodny (Water footprint) - to catkowita objetos¢ wody potrzebna

do wyprodukowania danego produktu - od surowca pierwotnego, poprzez jego
przetworzenie, az po produkt koricowy - wraz z iloscig wody, ktéra jest potrzebna
do zneutralizowania zanieczyszczen powstajacych w tym procesie.

Slad wodny reprezentuje trzy aspekty zuzycia wody:

0 0,
0 -"oo NIEBIESKI 0 ”oO SZARY

SLAD SLAD

WODNY WODNY
ilosé wody ilos¢ wody ilosé wody
pochodzacej pozysk‘fmej i zanieczyszczonej
z opadéw z zas.obow “f°d W procesie
atmosferycznych powierzchniowych produkcji

i podziemnych

Mozna przeprowadzic test, w ktérym uczniowie odgaduja, ile zuzywamy wody przy réznych dziataniach.
Pytania sg tak sformutowane, by odpowiadaé¢ na nie MNIEJ lub WIECEJ.

e Srednio kazdy z nas zuzywa okoto 100 litréw wody dziennie,
czyli mniej wiecej dwie peine wanny wody.

e Srednio kazdy Polak zuzywa 150 litréw wody dziennie.

Do sptukiwania toalety zuzywamy dziennie 10 litréw wody.

e Dziennie zuzywamy 30-50 litrow wody do sptukiwania toalety:.

e Podczas jednego cyklu prania pralka pobiera 130 litréw wody.

» Pralka pobiera 80-100 litréw wody podczas jednego cyklu prania.

e Straty spowodowane kapiacg co sekunde kropla wody z niedokreconego kranu
to 50 litréw wody tygodniowo.

e Straty spowodowane kapiacg co sekunde kropla wody z niedokreconego kranu
to nawet 90 litréw wody tygodniowo.

e Gdy zakrecimy kran podczas mycia zebow zaoszczedzimy okoto 20 litréw wody.

PYTANIA

e Okoto 15 litrow wody zaoszczedzimy zakrecajac kran w czasie mycia zebow.

Do wykorzystania materiat informacyijny ,Kazda kropla sie liczy” (materiat nr 2).
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INSPIRACJA 2

Nauczyciel uswiadamia uczniom, ze ludzie zuzywaja wode nie tylko do picia, ale réwniez do prac
gospodarczych, mycia samochoddw, czy podlewania ogrodéw. Ogromne ilosci wody wykorzystywane
sa w przemysle. Przemyst spozywczy odpowiada za zuzycie 70% wody pitnej.

Do wykorzystania tabelka ,$ladu wodnego” (materiat nr 3).

DZIAtANIE:

Uczniowie maja za zadanie przygotowac artystyczne instalacje - asamblaze, tym samym wykorzystujac
surowce wtérne takie, jak plastikowe butelki, puszki i inne przedmioty, ktére mozna poddac
upcyklingowi. Inspiracja prac bedzie twdérczos$¢ Pabla Picasso (karta informacyjna nr 2).

Jednego z najwazniejszych artystow XX wieku, malarza, grafika, rzeZzbiarza i ceramika,

ktory stosowat alternatywne techniki twdrcze.

Tematem przewodnim instalacji bedzie pokazanie, jak duzo wody wykorzystuje sie
w produkcji spozywczej, przemystowej itp.

INFORMACJA
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INSPIRACJA 3

DZIALANIA PROEKOLOGICZNE

Uczniowie majg za zadanie przygotowacé wystawe/wernisaz wczesniej przygotowanych projektow
murali oraz asamblazy. Wydarzeniu powinny towarzyszy¢ dziatania proekologiczne
(w tym gidwnie te na rzecz ochrony wody).

PLAN WYDARZENIA POWINIEN OBEJMOWA'C' DWA, TRZY DZIALANIA,
KTORE zAANGAiUJA LOKALNE SPOtECZENSTWO
(UCZNIOW, NAUCZYCIELI, RODZICOW).

Elementami moga by¢ tutaj:

o zbidrka elektrosmieci w trakcie trwania wernisazu,
o stoisko doswiadczen o wodzie, na ktérym uczestnicy dowiedzieliby sie wielu ciekawostek
na temat wody i jej istnienia w naturze,
o wielka tablica, na ktdrej uczestnicy mogliby zapisywac swoje pomysty na oszczedzanie wody.

Tematem przewodnim wernisazu bedzie podkreslenie, jak wazne jest zréwnowazone
gospodarowanie zasobami naturalnymi, w tym przede wszystkim woda oraz zwrécenie uwagi,
na fakt, ze codzienne dziatania i decyzje takze maja wplyw na zuzycie wody.

Wydarzenie powinno by¢ dopelieniem wczesniejszych dziatan miodziezy ukierunkowanych
na stworzenie artystycznych form wyrazu - murali i asamblazy.
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INSPIRACJA 4

DZIAt REDAKTORSKI - MOC StOWA

Uczniowie maja za zadanie przygotowanie haset reklamowych, slogandw, promujacych zmiane
codziennych nawykow, zeby lepiej gospodarowac dostepnymi zasobami wody.
Hasta moglyby stac sie wsparciem w kampanii spotecznej na rzecz wody.

INFORMACJA

Hasta reklamowe sg sercem kazdej kampanii i choc¢ ich forma jest kroétka,
to czesto agencje tworzg je miesiacami (materiat nr 4).

ZASADY tworzenia ciekawych haset reklamowych:

* IDENTYFIKACJA

czvyli spdjnosé z kampaniag lub produktem

* ZAPAMIETYWALNOSC

czyli zwieztos¢ w formie

+ KORZYSC

czyli pokazanie korzysci z dziatania, oszczedzania, czy tez zakupu produktu
* WYROZNIENIE

czvyli pokazanie, podkreslenie tych cech, ktére daja przewage

nad innymi podobnymi produktami

* PROSTOTA

czyli powiedzenie tego, co wazne, ale w jak najbardziej prostej i przystepnej formie.

DZIAtANIE:
Uczniowie w grupach przygotowuja hasta kampanijne, przenosza na nosniki, takie jak np. plakaty,
banery, ulotki i umieszczaja w przestrzeni szkoty.

Tematem przewodnim haset powinny byé sposoby na oszczedzanie wody lub zwrdcenie
uwagi na zte praktyki w zakresie zuzywania wody i potrzebe ich zmian.




